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Facebook despidio el ejercicio con un beneficio de 10.220 millones de délares. Eso representa un incremento del
180% en el afio, con lo que practicamente triplica la ganancia de hace un afio. La mayor red social en Internet
tenia 1.860 millones de usuarios mensuales activos al acabar 2016, que le generaron le generaron unos ingresos
por valor de 27.640 millones, un 55% mas que en 2015.

El incremento de los ingresos fue del 50% en el cuarto trimestre, hasta los 8.810 millones. Esa cifra de negocio le
aporto un beneficio de 3.570 millones entre octubre y diciembre, lo que representa una mejora del 130% respecto
al mismo periodo del ejercicio 2015. El movil le genera el 84% de la facturacion global por publicidad, donde
cuenta con 1.740 millones de usuarios mensuales activos.

Facebook se reparte con Alphabet el grueso de la tarta publicitaria en Internet. Y como su rival en Mountain View,
esta en un proceso constante de diversificacién de su modelo de negocio para seguir elevando los ingresos con
nuevos servicios y tratando de quitar anunciantes a las cadenas tradicionales de television. Es un mercado en el
gue va a competir con Netflix, Amazon y YouTube.

En este sentido, la puntocom prepara una aplicacion para distribuir contenido original a través de dispositivos
como AppleTV. La direccion de Facebook ya advirtié hace tres meses a los inversores de que a lo largo de 2017
se produciria una moderacién de los ingresos publicitarios como consecuencia del fin de la campafia electoral y
porque no tendria el impulso de eventos como los Juegos Olimpicos.
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Eso obliga a Mark Zuckerberg a ser méas agresivo en las inversiones que realiza para alimentar el crecimiento a
largo plazo. Es lo que hizo con la adquisicion de Instagram y de WhatsApp, que ahora son una pilares
fundamentales en su estrategia pero que hacen frente a nuevos competidores como Snapchat. La otra gran
apuesta de Facebook es la realidad virtual, con las gafas Oculus.
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